Panstwowa Wyisza Szkola Zawodowa w Nysie

Wydzial Jazzu

Opis modulu ksztalcenia

Nazwa modutu (przedmiotu) Promocja i marketing kultury Kod przedmiotu
Kierunek studiéw Jazz i muzyka estradowa
Profil ksztatcenia Praktyczny
Poziom studiow Studia drugiego stopnia
Forma studiow Stacjonarne
Semestr studiow I-1I0
Tryb zaliczenia przedmiotu zaliczenie na oceng Liczba punktéw ECTS Sposob
Zajecia zwigzane ustalania
. Zajecia z praktycznym oceny z
Calkowita 3 kontaktowe 1.8 przygotowaniem 0 przedmiotu
Liczba godzin zaje¢ w semestrze zawodowym
Formy zajec i inne Semestr [ 1 0,6
Semestr 11 1 0,6
Semestr 111 1 0,6
. Pracy Zajgcia .. . s . .
Catkowita studenta Kontaktowe Sposoby weryfikacji efektéw uczenia si¢ w ramach form zaje¢é Waga w %
Wyklad
I semestr 25 10 15 zaliczenie po kazdym semestru na podstawie obecnosci na zajgciach, 100
1T semestr 25 10 15 prac czastkowych oraz pisemnej pracy analitycznej na zadany temat
111 semestr 25 10 15
Razem: 75 30 45 Razem 100%
Kategoria . . Efekty Formy
efektéw Lp. Efekty uczenia si¢ dla modulu (przedmiotu) Kierunkowe ew:
1 posiada niezb¢dna do realizacji wtasnych projektow artystycznych wiedzg z zakresu §rodkow K W08 w
) warsztatowych i wykonawczych, w tym rowniez postugiwania si¢ jezykiem obcym -
Wiedza 5 posiada wiedz¢ w zakresie wykorzystania repertuaru muzyki rozrywkowe;j K W12 w
posiada pewien zakres wiedzy dotyczacy finansowych, marketingowych i prawnych
3. . . - . g K W16 w
aspektow zawodu muzyka, gwarantujacy samodzielne funkcjonowanie na rynku pracy -
posiada rozwinigta osobowos¢ artystyczna, umozliwiajaca tworzenie, realizowanie i
1. wyrazanie wlasnych koncepcji artystycznych, wykorzystuje zdobyta wiedz¢ do wlasnego K U01 w
roZWoju
Umiejgtnosei
) jest przygotowany do wspoétdziatania z innymi osobami w ramach prac zespotowych (takze o K UL2
’ charakterze interdyscyplinarnym) i jest zdolny do podjecia wiodacej roli w takich zespotach - w
jest w petni kompetentnym i samodzielnym artysta, zdolnym do $wiadomego integrowania
1. zdobytej wiedzy w obrebie specjalizacji, oraz w ramach innych, szeroko pojgtych dziatan K_KO01 W
kulturotworczych
inicjuje dziatania artystyczne w obrebie szeroko pojetej kultury, w szczegélnosci dotyczy to
2. podejmowania projektow o charakterze interdyscyplinarnym lub tez wymagajacych K_K02 W
Kompetencje wspolpracy z przedstawicielami innych dziedzin sztuki i nauki K_K06
spoteczne
3 potrafi inicjowa¢ dziatania artystyczne oraz w sposob kompetentny, swiadomy i
’ odpowiedzialny im przewodniczy¢ podczas wystepow estradowych Efggg w
w oparciu o posiadang wiedzg, swobodnie porusza si¢ w zagadnieniach wiasnosci
4. . .. . K K17
intelektualnej i praw autorskich - w




Tresci ksztalcenia

wyktad problemowy, wyktad z prezentacjg multimedialng
Wyklad Metody dydaktyczne wybranych zagadnien, analiza przypadkow, praca
indywidualna, praca w grupach, prezentacje indywidualne
Liczba
L.p. Tematyka zajeé godzin
1. Dobra kultury polskiej. Prezentacja. 15
2. Instytucje kultury, fundacje, stowarzyszenia — praca dla dobra kultury.
3. Granty, stypendia, programy ministra, czyli skad wzig¢ finanse na promocj¢ i
dziatalno$¢ kulturalng.
4. Pisanie wnioskow — trudna umiej¢tno$c¢ ulatwiajaca dziatalnosé.
S. Jak Ci¢ widza, tak Cig¢ pisza — skuteczna reklama, promocja dobr kultury i wydarzen
kulturalnych.
6. Analiza i omowienie wybranych afiszy, programéw, zaproszen — widoczno$é 15
informacji i efekt wizualny.
7. Promocja w mediach. Wystapienia radiowe i telewizyjne, wywiady — ¢wiczenia.
8. Promocja w mediach — artykuty, informacje prasowe.
9. Promocja w mediach — konferencja prasowa. Jak, kiedy, gdzie i po co zwotywaé 15
dziennikarzy.
10. | Analiza poréwnawcza wybranych akcji promocyjnych — czy tylko ,,agresywna”
reklama skutkuje?
11. | Prezentacja, analiza i ocena wlasnych zaplanowanych pomystow, projektow wydarzen
kulturalnych.
Razem liczba godzin: 45
Literatura podstawowa:
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Literatura uzupehiajaca:
1. Marketing w praktyce” i inne artykuly z zakresu komunikacji spoteczne;j
2. Czasopisma specjalistyczne publikowane w Internecie
3. Ustawa o bezpieczenstwie imprez masowych (Ustawa z dnia 20 marca 2009)




